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A San Faustino il festival delle luci
Ten Caten: «Riscoprirete la citta»

Il curatore di Glow tutor del progetto sul Cidneo: «A Eindhoven 24 milioni di indotto»

@ Robbert ten
Caten (nella
foto) &
I'inventore del
festival
olandese di
«Glow», che si
tiene a meta
novembre a
Eindhoven.
Evento di
installazioni
luminose e luci
d'artista che
ogni anno dal
2006
reinterpreta le
architetture
della citta
olandese. Il
festival e
capofila diuna
rete di eventi
internazionali
che coinvolge
citta come
Lione, Berlino,
Ginevrae
Gerusalemme

1l castello come non lo abbia-
mo mai visto. E la promessa del
festival di luci che, budget (e
sponsor) permettendo, dovreb-
be tenersi sul Cidneo nella setti-
ma di San Faustino. Sette giorni
di proiezioni artistiche e instal-
lazioni luminose, ispirate al fe-
stival olandese «Glow», che a
meta febbraio 2017 dovrebbero
suggellare la fine dei lavori per
la nuova illuminazione della
Rocca, condotti da A2A. L'even-
to, proposto dal comitato Amici
del Cidneo e progettato dall'as-
sociazione Cieli Vibranti, avra
come tutor I'inventore del festi-
val di Eindhoven, Robbert ten
Caten, coordinatore di una rete
di festival che comprende eventi
in citta come Lione, Ginevra,
Berlino e Gerusalemme.

Che impressione le ha fatto
il castello di Brescia? Crede sia
un luogo adatto per installa-
zioni luminose?

«Il Cidneo € una Rocca im-
pressionante, un diamante inca-
stonato sulla citta. E un castello
splendido e mi € sembrato an-
che in ottima forma. Luoghi co-
me questo suscitano in me sem-
pre una grande curiosita: men-
tre scoprivo le sue architetture e
la sua storia, cercavo di immagi-
nare come doveva apparire nel
corso dei tempi. I progetto del
festival offre un’opportunita
unica di creare installazioni lu-
minose in un luogo di grande
atmosfera e suggestione. Spe-
cialmente di notte, quando il ca-
stello € pil buio e misterioso, e
di solito non ci si va».

L’iniziativa, ben accolta dal-
I'amministrazione e approvata
da Brescia Musei, dovra con-
tribuire a rilanciare il castello.

«Sono sicuro che accadra. I
visitatori saranno catturati dallo

scenario di mistero di queste
mura. E durante il festival il ca-
stello sara ancora piti misterioso
e sorprendente del solito. L’at-
mosfera che si respira durante
un festival luminoso € difficile
da descrivere, ma chi vi parteci-
pa é parte di un evento sociale
molto speciale, che certamente
fara parlare della citta».

Brescia € una citta con un
passato industriale che sta ri-
scoprendo le sue risorse cul-
turali. Un’evoluzione simile a
quella di Eindhoven, che oggi
conta anche sul turismo atti-
rato da Glow.

«Le due citta hanno per certi
versi storie simili. A Eindhoven,
moltissimi lavoravano alla Phili-
ps, a produrre le sue lampadine
a bulbo, nella fabbrica di ca-
mion Daf oppure nell'industria
del sigaro. Dopo una fase di re-
cessione Philips ha spostato la
produzione all’estero, Daf ¢ an-
data in bancarotta e anche le
fabbriche di sigari hanno chiu-
s0. Ma la citta € riuscita a rein-
ventare la propria creativita,
tanto che i laboratori di ricerca
della Philips sono ancora a Ein-
dhoven, nel Campus High Tech,
cosi come gli studi di design. La

citta industriale é diventata un
centro di tecnologia, ricerca e
design. In questo contesto si in- |
serisce anche il festival Glow,
che in dieci anni ha visto au-
mentare i visitatori da 3s5mila a
750mila, su una citta di 22omila
abitanti. Chi organizza un festi-
val come il nostro oggi ha dalla
propria anche i social media:
raggiungere i potenziali visita-
tori € molto piu facile rispetto a
quando abbiamo iniziato 10 an-
ni fa».

Quanto costa un festival co-
me Glow e qual é il suo impat-
to economico sulla citta?

«Oggi investiamo circa 2,5
milioni di euro, ma dieci anni fa
siamo partiti con un budget di
350mila euro. Tempo fa abbia-
mo fatto una ricerca sulle rica-
dute economiche del festival e il
risultato ¢ stato incredibile: si
parlava di 24milioni di euro. E
importante che tutta la citta sia
coinvolta nel festival, perché co-
si il festival diviene motore di
cultura, innovazione e rigenera-
zione urbana. La cosa bella di un
evento di questo tipo € che porta
le persone in luoghi in cui nor-
malmente non vanno o propone
luoghi molto frequentati in mo-
do del tutto diverso e inaspetta-
to. La luce cambia il volto ai luo-
ghi e anche i bresciani li guarde-
ranno con un occhio diverso,
scoprendo una nuova citta. Que-
sto € quello che ¢ accaduto a
Eindhoven e nelle altre citta in
cui si tengono i festival della Iu-
ce».

Anche Brescia potrebbe fare
parte del vostro network?

«Certamente, ma se il festival
si terra almeno due volte. Que-
sta € la nostra regola».

Giovanna Volta
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